


٣

٤

٥

٨

١٠

١٠

١١

المقدمة

كلمات وصور

الحاجات

الرموز الثقافية

الحركة والانجاز في الخيار الشخصي 

بيانات الاستبيان

نتائج الاستبيان

المحتويات



المقدمة

المقدمة

المنهجية التي ت�سير عليها الدرا�سة هي اأ�سلوب ثقافي يعتمد على البيانات الكمية لفهم العلاقة 

بين خيارات الجمهور والمر�سحين في الانتخابات، ويمكن عن طريقِه قيا�س رغبة الجمهور وَفْقَ 

عن  اً  عامَّ ت�سوُّراً  يُعطيَ  اأن  يمكن  بل  رات،  موؤثِّ دونِ  من  المر�سحين  خطاب  تجاه  ي�سعرون  ما 

الخيارات التي ت�ساعد في اإعادة ر�سم العلاقة بين الجمهور والنخبة ال�سيا�سية.

لكلِّ  انّي  كَّ ال�سُّ التمثيل  وَفْقَ  المحافظات  على  عت  توزَّ ة  اإلكترونيَّ بطريقة  الا�ستبيان  هذا  جْرِيَ 
ُ
اأ

عت بين 15 محافظ عراقية، اأي: ما عدا اإقليم كرد�ستان للظرف الانتخابي المتمايز  محافظةٍ توزَّ

بين الاإقليم و�سائر المحافظات.

المنطلق الاأ�سا�س في هذه الدرا�سة هو عدُّ الظواهر الثقافية مو�سوعات واأن�ساقاً توا�سلية، وكيف 

توؤثر تلك المو�سوعات على اختيار المر�سحين للانتخابات؟!

يقول  وكما  لالات،  الدَّ اأو  الاإ�سارات  علم  هو  اأي:  ال�سيميائيَّات،  حقل  اإلى  الدرا�سة  هذه  تنتمي 

العالم )غريما�س(: اإنَّ »كلّ �سيءٍ حولنا في حالة بث غير منقطع للاإ�سارات، فهي ل�سيقة كل 

�سيء وعالقة بكل الموجودات حيّها وجامدها، عاقلها وغير عاقلها، وما علينا نحن المتلقين �سوى 

اإبداء النية في التلقي؛ لكي ي�سرع العقل في عملية تفكيك تلك الاإ�سارات والمعاني المحيطة بها«.

ى )�سيميائيَّات الاإ�سهار(، واإن كان بداأ في  �سارت الدرا�سة على اأ�سلوب في هذا العلم الَّذي ي�سمَّ

الجانب الاقت�سادي اإلاَّ اأنَّه انت�سر في الجوانب الاجتماعية والدينية وال�سيا�سية، اإذ يعتمد هذا 

المنهج على الكلام وال�سورة وال�سوء والحركة والكتابات المرافقة، والتي يتحرك في مجراها 

اآراء  ا�ستخبار  على  اأ�سا�س  ب�سورة  تعتمد  والتي  وجه،  اأح�سن  على  الر�سالة  لتاأدية  الخطاب؛ 

ت�ساهم في  التي  والموؤثرات  وَفْقَ الحاجات  اآخر  اإلى  تتغير من ظرف  وهي  وتوجهاتهم،  النا�س 

عملية تغيير الاآراء تجاهها.

تبحث الدرا�سة الحالية في عددٍ من الاإ�سارات الانتخابية التي يتفاعل معها الجمهور عن طريقِ 

الاختيار،  نحو  للجمهور  العامة  التوجهات  تف�سير  ُ عن طريقِها  تبينِّ والتي  المر�سحين  اإعلانات 

والمحفزات التي ت�ساعد المر�سحين على الو�سول اإلى الجمهور اأكثر.

3 )بورتريــه( انتخــابيّ  



مـــازال هنالـــك كثيـــر مـــن عـــدم 
ـــذ  ـــور لا يحبِّ ـــة، إذ إنَّ الجمه الثق
الـــكلام أو الشـــعارات القابلـــة 
شـــرحاً  يريـــد  بـــل  للتأويـــل، 
كثيـــراً لا يمكـــن تأويلـــه مســـتقبلًا 
ــات. ــحين للانتخابـ ــن المرشـ مـ
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كلمات وصور

نتِ الدرا�سة اأنَّ الجمهور يتفاعل مع الكلمات في  بيَّ

ال�سعارات الانتخابية اأكثر من تفاعلهم مع ال�سور، 

فكانت ن�سبة الذين يتفاعلون مع الكلمات هي %21 

مقابل 17% يتفاعلون مع ال�سعارات الانتخابية اإذا 

كانت �سور، على حين الذينَ يتفاعلونَ مع كلتاهما 

كانت ن�سبتهم %62.

لون  يف�سِّ لا   %76 اإنَّ  اإذ  ال�سور،  اختيار  حتى  بل 

عن  ويبحثون  ر�سماً،  اأو  �سعاراً  كانت  اإذا  ال�سور 

مع  تفاعلًا  اأنَّ هنالك  يعني  ا  الواقعية، ممَّ ال�سور 

ال�سور الاأكثر و�سوحاً والتي لا تحتاج اإلى تف�سير، 

وتف�سيل الكلمات على ال�سور لل�سبب نف�سه.

وت�سير النتائج على هذا الطريق اإذ اإنَّ عددَ الكلمات 

ما  وهي  واحدة  كلمة  لاأنَّ  الاإي�ساح؛  ن�سيب في  لها 

تكون قريبة من الاإ�سارة اإلى �سيء ما اأو رمز معين، 

اأو تذكير بم�سلمات خطابية يعرفها الجمهور، على 

والاإي�ساح  وال�سرح  تعريفية،  الكلمتين هي  اأنَّ  حين 

النتائج  فكانت  واأكثر،  كلمات  ثلاث  اإلى  يحتاج 

الن�سبة الاأعلى  باأنَّ اختيار ثلاث كلمات واأكثر هي 

تلتها   ،)%52.4( بن�سبة  الجمهور  اختيارات  في 

كلمة  اختيار  ليكون   ،)%35.9( بن�سبة  )كلمتان( 

واحدة هو اأقل الاختيارات بن�سبة )%11.9(.

ال�سرح  اإلى  ت�سير  النا�س  اأنَّ  هو  ذلك  في  والدلالة 

ا  والتو�سيح ب�سورة اأكبر من الرموز والاإ�سارة، ممَّ

خطابية  م�سلَّمات  هنالك  ن  تتكوَّ لم  اأنَّه  على  يدلُّ 

لا  هم  ولذلك  والجمهور  ال�سيا�سية  الاأحزاب  بين 

يكتفون بكلمة واحدة تذكرهم بالاإ�سارات الم�ستركة 

والمر�سحين. والنقطة الاأخرى هي اأنَّه مازال هنالك 

ذ الكلام  كثير من عدم الثقة، اإذ اإنَّ الجمهور لا يحبِّ

اأو ال�سعارات القابلة للتاأويل، بل يريد �سرحاً كثيراً 

لا يمكن تاأويله م�ستقبلًا من المر�سحين للانتخابات.

ب�سورة اأولية فاإنَّ الاأحزاب التي تملك و�سوحاً مع 

اأو  ال�سارح  الو�سيط  بوجود  تتعامل  ولا  الجمهور، 

وينطبق  الجمهور،  من  قرباً  الاأكثر  هي  ح،  المو�سِّ

�سعبية  عبارات  ت�ستعمل  التي  الجهات  على  الامر 

غير نخبوية �سيكون لها الن�سيب الاأعلى وَفْق تلك 

اأن  الرغبة في  �سوؤال  المعطيات، وينطبق ذلك على 

يكون الكلام الاإعلاني باللُّغة الف�سيحة اأم باللَّهجة 

الم�ستطلع  الجمهور  من   %50 ن�سبة  فاإنَّ  العاميَّة، 

باللهجة  الانتخابي  ال�سعار  كلمات  تكون  اأن  ل  تف�سِّ

مت. د النتيجة التي تقدَّ ا يوؤكِّ العاميَّة، ممَّ



ــور  ــات الجمهــــــ ــت حاجــــ كانــــــ
والاجتماعيـــــــة  الاقتصاديــــــــــة 
التــي  الأعلــى  هــي  والقانونيــة 
الدعايــات  فــي  عليهــا  ــزون  يركِّ
الانتخابيــة، متقدمــة علــى القضايا 
الدينيــة والسياســية والمذهبيــة،
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الحاجات
دتِ الدرا�سة الحاجات التي تجعل من النا�س  حدَّ

وا�سحاً  وكان ذلك  يتفاعلون معها دون غيرها، 

في اأنَّ الحاجات الانتخابية تتغيرَّ من وقت لاآخر، 

الاقت�سادية  الجمهور  حاجات  كانت  لذلك 

زون  والاجتماعية والقانونية هي الاأعلى التي يركِّ

على  متقدمة  الانتخابية،  الدعايات  في  عليها 

ا يدلُّ  الق�سايا الدينية وال�سيا�سية والمذهبية، ممَّ

على اأنَّ هنالك اإ�سباعاً في الق�سايا التي ح�سلت 

حين  على  الاهتمام،  ناحية  من  اأقل  ن�سبة  على 

الاجتماعية  الق�سايا  رافق  الذي  الاإهمال  اأنَّ 

الم�سكلات  بالاأحرى  اأو  والاقت�سادية،  والقانونية 

الجمهور  تدفع  التي  هي  الملفات  لتلك  المرافقة 

اإلى اأن يهتمَّ بها اأكثر، كان الجانب القانوني وهو 

فقرة الاهتمام الملفتة اإذ كان ذلك مرتبطاً بعدم 

والخروقات  كبيرة،  ب�سورة  بالقانون  الالتزام 

اإلى  يبعث  ا  ممَّ مختلفة،  اأ�سعدةٍ  على  الم�ستمرة 

المر�سحين،  من  النا�س  يطلبها  التي  الحاجة 

وكذلك الاأمر ينطبق على الم�سكلات الاقت�سادية 

المرافقة؛ لاعتماد العراق على م�سدر واحد من 

الدخل وهو النفط، ف�سلًا عن م�سكلات البطالة 

الاهتمام  قلَّة  ب�سبب  �سنوياً،  ن�سبتها  ترتفع  التي 

والزراعة  ال�سناعة  وق�سايا  الخا�س  بالقطاع 

فقد  الاجتماعية  الق�سايا  ا  اأمَّ والتجارة، 

الم�سكلات  العديد من  الاأخيرة  ة  المدَّ فت في  تك�سَّ

الاأ�سري،  العنف  حالات  اأهمها  كان  الاجتماعية 

وق�سايا الانتحار والطلاق التي اأ�سبحت ظاهرة 

لاإجراءات  مرافقة  كبيرة  ب�سورة  ال�سطح  على 

وكذلك  كورونا،  جائحة  ب�سبب  ال�سحي  الحجر 

ت�سريعات  يتطلَّب  ا  ممَّ بها  المعنيين  اهتمام  قلَّة 

طريقها  اإلى  الحياة  تعيد  الق�سايا  بتلك  خا�سة 

الاأ�سلم، وبذلك كان الجمهور واعياً في حاجاته، 

الق�سايا  عن  ث  تتحدَّ التي  الدعايات  اأن  هو 

من  هي  والقانونية  والاجتماعية  الاقت�سادية 

تمثل الن�سبة الاأكثر رغبة عند الجمهور.

الوثوق  لقيا�س  الاأول  المحك  هي  الاألوان  كانت 

خطٍّ  على  ت�سير  كانت  اإذا  ومعرفة  بالاإجابات 

�سارت  الذي  للجمهور، فالو�سوح  بالن�سبة  واحد 

الخيارات  تكون  اأن  دون  من  الاإجابات  عليه 

كان  الاآخر،  على  لاأحدها  مرجحة  المو�سوعة 

والذي  الم�سيطر على الجمهور  الداخلي  الجانب 



الحاجات

بنيةً  بو�سفها  )الو�سوح(  هو  الدرا�سة  دته  حدَّ

في  ذلك   َ تبينَّ فقد  المر�سحين،  مع  للتوا�سل 

التي  الاألوان  كاأبرز  الاأبي�س  اللون  اختيارهم 

الانتخابية  الدعايات  في  الجمهور  معها  يتفاعل 

بن�سبة 51.8%، وهي الن�سبة الاأعلى ودلالاتها في 

اأنَّها لا تعني تف�سيل جماعة على اأخرى ب�سورة 

وهو  الو�سوح  نحو  الاتجاه  تعني  اأنَّها  اإلاَّ  اأولية، 

الاأقرب لهم.

لا  الجمهور  اأنَّ  على  النتيجة  تلك  تنطبق 

عن  وا�سحاً  وكان  المبهمة،  الاأ�سياء  مع  يتفاعل 

وتف�سيل  ال�سور،  على  الكلمات  تف�سيله  طريقِ 

واأكثر(  )ثلاثة  الاأكثر  الكلمات  ذات  ال�سعارات 

ا يعني باأنَّ الجمهور  على الجمل الاأقل كلاماً، ممَّ

يتفاعل مع الاأ�سياء الوا�سحة، ويعطي نتيجة باأنَّ 

لاأن  انتخابهم؛  �سَيُعادُ  القدامى  النواب  ن�سبة 

الجمهور يبحث عن الوا�سحات ويخ�سى التعامل 

مع الاأ�سياء التي لا يعرفها. 

اختيارات  من  التنبوؤ  من  تقربنا  الاألوان  تزال  لا 

اختار  فقد  اختياراتهم،  تاأويل  عبر  النا�س 

الاأعلى من  الن�سبة  الاأخ�سر وهي  اللون  الجمهور 

الدرجة الثانية )ثانياً( بعد اللون الاأبي�س، واللون 

اإ�سلامية،  اأيقونة  ه  اأنَّ هو  دلالاته  اأبرز  الاأخ�سر 

�ساحبة  �ستبقى  الاإ�سلامية  الاأحزاب  اأنَّ  بمعنى 

وهناك  الانتخابات،  هذه  في  الكبيرة  الحظوظ 

مع  يتفاعل  لا  الجمهور  أنَّ 
الأشياء المبهمة ويتفاعل مع 
الأشياء الواضحة، وكان واضحاً 
عن طريـــقِ تفضيلـــه الكلمــات 
على الصـــور،  ويعطـــي نتيجــة 
بأنَّ نسبـــة النــــواب القدامــى 

سَيُعادُ انتخابهم. 

للوثوق  الدرا�سة  اختبرتها  الاإجابات  من  عدد 

بهذه النتيجة ولمعرفة اأيٍّ من الاأحزاب الاإ�سلامية 

�ستكون �ساحبة الاختيار الاأعلى.

فعند �سوؤالنا عن الرموز التي يرفعها المر�سحون 

ح�سلت القبة الدينية على ن�سبة 12%، وح�سلت 

المنارة الدينية على ن�سبة 9% واإن كانتا الن�سبتيِن 

من   %21 اأنهما مجتمعان يمثلان  اإلاَّ  عالية  غير 

المتعلق  ال�سوؤال  اأنَّ  عن  ف�سلًا  الاأ�سوات،  مجوع 

والائمة(  النبوية  )الاأحاديث  فاإنَّ  بال�سعارات 

الخيارات  بين  من  الثانية  المرتبة  على  ح�سلت 

بن�سبة 17%، ومن الم�ستبعد الانزياح نحو مر�سحين 

غير اإ�سلاميين يرفعون �سعاراً مرتبطاً باأحاديث 

النبي اأو اأحاديث الاأئمة.

اإلاَّ اأنَّ ذلك التوجه يت�ساءل بالحديث عن الاأزياء 

في  العمامة  اأم  الديني  الزي  كان  �سواءً  الدينية 

المر�سحين  عند  معه  تتفاعل  الذي  الزي  اختيار 
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في  الاأقل  الاختيار  �ساحب  الديني  الزي  فكان 

وفي   ،%2.6 ن�سبة  على  ح�سل  اإذ  الاإجابات 

اختيار اآخر متعلق بغطاء الراأ�س فكانت العمامة 

اأقل  ن�سبة  واأي�ساً ح�سلت على  اإحدى الخيارات 

من الخيارات الاأخرى، غذ كانت في المرتبة قبل 

يقابله  بوجودها  متفائلين   %10 بن�سبة  الاأخيرة 

م�ستوى  على  ا  اأمَّ بوجودها،  متفائلين  غير   %30

الدين  رجل  اختيار  كان  فقد  ال�سخ�سيات 

وح�سل  والمقاتل  الفلاح  وهو  اثنين  بمناف�سين 

على المرتبة لثالثة بن�سبة 19% مقابل 40% لخيار 

الفلاح، و43% لخيار المقاتل.

الدرا�سة  عليها  ح�سلت  التي  للمعطيات  الدلالة 

فاإنَّ الاأحزاب الاإ�سلامية �سيبقى لها وجودٌ قويٌّ 

معطى  طريق  عن  �سواءً  الانتخابات،  تلك  في 

تعاطي  طريق  عن  اأم  بها،  الخا�سة  المفاهيم 

الجمهور مع الاأحزاب القديمة اأكثر من تعاطيه 

غير  الاأ�سياء  من  تخوفه  ب�سبب  الجديدة؛  مع 

الجمهور  يتفاعل  لا  اأنَّه  حين  على  الوا�سحة، 

اإذا  الدين(  )رجل  �سخ�س  مع  كبيرة  ب�سورة 

الزي  مع  يتفاعل  ولا  للانتخابات،  حاً  مر�سِّ كان 

مع  يُتَعَاطَى  ا  اإنَّ العمامة،  مع  ولا  الديني، 

فيها،  دينية  دلالة  لا  مدنية  باأزياء  الاإ�سلاميين 

غير  الاإ�سلامية  الاأحزاب  ة  كفَّ د  ي�سعِّ ا  ممَّ

المحافظة ب�سورة كبيرة.
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ـــه أخـــذ  ـــا شـــخص المقاتـــل فإنَّ أمَّ
النســـبة الأعلـــى فـــي الاختيـــار 
تلـــك  تنحصـــر  إذ  الشـــخصي، 
الخيـــارات فـــي القـــرى والمناطـــق 
ـــا يُشـــير إلـــى  الهامشـــية، ممَّ
فـــي  المقاتـــل  رمزيـــة  مِ  تقـــدُّ

تلـــك المناطـــق.

تقييم اداء حكومة السيد الكاظمي
الرموز الثقافيه

الرموز الثقافية 
النظريات  اإحدى  اإلى  المحور  هذا  ينتمي 

تعلو  المجتمعات  باأنَّ  ترى  التي  الاأنثروبولوجية 

من اإحدى رموزها والتي تتمحور في ثلاثة رموز، 

ح(، وهي رمز  هي: )المقاتل، ورجل الدين، والفلاَّ

القوة، والاحتواء والدوران، ويتغير تقديم اإحداها 

الذي  الظرف  ووَفْقَ  الحاجة  وَفْقَ  الاأخرى  على 

يعي�سه المجتمع فهو يعمل على ت�سدير اإحدى تلك 

درا�ستنا  في  حا�سراً  ذلك  فكان  ال�سخ�سيات، 

الثلاثة  ال�سخ�سيات  من  اأيٍّ  مع  الجمهور  و�سُئِلَ 

اأنَّ )المقاتل ح�سل على  يتفاعل؟ فكانت النتيجة 

تلتها   ،)%43 بن�سبة  الاهتمام  في  الاأعلى  الن�سبة 

يح�سل  لم  فيما   ،)%40 بن�سبة  )الفلاح  رمزية 

اختيار  من   )%19( على  اإلاَّ  الدين  رجل  رمزية 

الجمهور.

باأنَّه  ي�سعر  مازال  الجمهور  اأنَّ  ذلك  في  الدلالة 

كانت  والتي  والقوة  ال�سد  رمزية  اإلى  بحاجة 
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ل أغطية الرأس جانباً ثقافياً  وتمثِّ
التوجهات  عن  ر  لتعبِّ مهماً، 
سؤالنا  فكان  والدينية،  الفكرية 
أغطية  في  التفاؤل  مدى  عن 
في  العامل  )قبعة  الرأس 
المرتبة  احتلت  التي  المصنع( 

الأعلى بين الخيارات

الرموز الثقافيه

معبرة عن المقاتل في ال�سوؤال، على حين انخف�ست 

المعطيات  مع  تما�سياً  وذلك  الدين،  رجل  رمزية 

ال�سابقة باأنَّ الجمهور يتعاطى مع الاأفكار الدينية 

في  الدين  رجل  �سخ�س  مع  يتفاعل  لا  اأنَّه  اإلاَّ 

التر�سيح للانتخابات.

في  الاأعلى  الن�سبة  اأخذ  فاإنَّه  المقاتل  �سخ�س  ا  اأمَّ

الاختيار ال�سخ�سي وحينما كان الخيار مح�سوراً 

تلك  تنح�سر  اإذ  الدين،  ورجل  الفلاح  وبين  بينه 

ا  ممَّ الهام�سية،  والمناطق  القرى  في  الخيارات 

 رمزية المقاتل في تلك المناطق.
ِ
م يُ�سير اإلى تقدُّ

الكبرى  المدن  في  الخيارات  تو�سعت  اإذا  ا  اأمَّ

ع �سوؤالنا عن الاأفكار وكانت  ومراكزها، حينها تو�سَّ

الخيارات موزعة بين )المنقذ، والم�سلح، والثائر، 

على  الم�سلح  ح�سل  فقد  ر(  والمفكِّ والمقاتل، 

ح�سل  حين  على   )%54( بن�سبة  الاأكبر  الاختيار 

المفكر على ن�سبة )45%( والمنقذ )31%(، والثائر 

على ن�سبة )15%(، والمقاتل على )%10(.

عتِ الخيارات ح�سل المقاتل على ن�سبة  حينما تو�سَّ

اأقل، وهو انعكا�س للمجتمعات الكبيرة وال�سغيرة، 

رمزية  من  ترفع  التي  القوائم  اأنَّ  والنتيجة 

في  عالية  تمثيل  ن�سبة  على  �ستح�سل  )المقاتل( 

المناطق البعيدة عن المدن، و�ستكون ن�سبتها )10( 

ع فيها الخيارات  بالمئة فقط في المناطق التي تتو�سَّ

غير )الفلاح، رجل الدين، المقاتل( وهي المدن. 

عند  مهماً  ثقافياً  جانباً  الراأ�س  اأغطية  وتمثِّل 

المجتمعات؛ لتعبرِّ عن التوجهات الفكرية والدينية، 

الراأ�س  اأغطية  في  التفاوؤل  مدى  عن  �سوؤالنا  فكان 

المرتبة  احتلت  التي  الم�سنع(  في  العامل  )قبعة 

يدلُّ  ا  ممَّ  ،)%58( بن�سبة  الخيارات  بين  الاأعلى 

على الرغبة في العمل وتعزيز الجانب الاقت�سادي 

المقاتل  خوذة  لتعود  الحاجات،  من  جزءاً  بو�سفهِ 

د  لتوكِّ  ،)%47( بن�سبة  الثانية  المرتبة  وتكون 

المقاتل  التي تحدثنا عنها في قوة رمزية  المعطيات 

في  المراأة(  )حجاب  ليكون  الانتخابات،  هذه  في 

المرتبة الثالثة بن�سبة )40.6%(، على حين ما زالت 

العمامة الدينية تمثِّل الن�سبة الاأقل في الزي الثقافي 

يغادروا  لم  اأنَّهم  اإلاَّ  الجمهور،  معه  تفاعل  الذي 

الن�سق الديني والدلالة في اختيار التفاوؤل بحجاب 

اً اجتماعياً ودينياً في اآنٍ واحد.  المراأة بو�سفهِ معبرِّ
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الحركة والانجاز في الخيار الشخصي 

بيانات الاستبيان
فقد  الديموغرافية  بالبيانات  الا�ستبيان  اهتمَّ 

متقاربة،  ب�سورةٍ  والذكور  الاإناث  ن�سبة  كانت 

اأنَّ  حين  على   ،)%41.4( ن�سبتها  الاإناث  اإنَّ  اإذ 

المراحل  وتوزعت   ،)%58.6( ن�سبتهم  الذكور 

العمرية من 18 عاماً بو�سفهِ موؤهلًا للاختيار في 

الن�سبة  وكانت  واأكثر،  عاماً  الانتخابات حتى 69 

قريبة على تمثيل المجتمع العراقي، اإذ كانت ن�سبة 

ال�سباب هي الن�سبة الاأعلى والتي مثلت ن�سبة %44 

من الم�ستجيبين.

الحركة والانجاز في الخيار الشخصي 
الجمهور  ح  رجَّ فقد  الاخت�سا�س  ق�سايا  في 

المهند�س كاأبرز الاخت�سا�سات التي يتفاعل معها 

للتر�سيح للانتخابات، تلاها اخت�سا�س الاأ�ستاذ 

الاخت�سا�سات  لتكون  ال�سيا�سي  ثم  الجامعي 

ا  ممَّ الاختيار،  في  متاأخرة  درجات  في  الاأخرى 

والتي  بالاإنجاز  المطلوبة  الحركة  مع  يتعاطى 

المعرو�سة  بالر�سوم  متعلق  اآخر  �سوؤال  رها  يف�سِّ

الاأعلى،  الن�سبة  �ساحبة  الم�سانع  �سورة  فكانت 

ربطها  يمكن  والتي  الجماهيرية  الحاجة  يف�سر 

معها  تفاعل  التي  الاقت�سادية  بالحاجات 

على  الحركة  تف�سيل  عن  ف�سلًا  الجمهور، 

كان  اإذ  المر�سحين  و�سعيات  اختيار  في  ال�سكون 

ال�سوؤال عن و�سعية �سورة المر�سح المرغوبة فكان 

بن�سبة)%36.9(،  )واقف(  الاأعلى  الاختيار 

على  بن�سبة )29.6%(، مف�سليهما  و)يتحدث( 

)جال�س ويكتب( والتي جاءت بن�سبة )6.5%( و 

.)%15.6(
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الفرق  هو  والكلمات  ال�سور  بين  الفروق 

تف�سير وبين  اإلى  التي تحتاج  الرموز  بين 

التف�سير ولذلك فاإنَّ علو كفة الكلام على 

ال�سرح  ل  يف�سِّ المجتمع  اأنَّ  يعني  ال�سور 

الانتخابات؛  في  المعبرة  الاأ�سياء  على 

من  الخ�سية  اأهمها  عديدة  لعوامل 

لل�سور،  المرافقة  المختلفة  التاأويلات 

ولذلك كان خيار الكلمات بن�سبة اأعلى.

بنوع  المهتمين  غير  ن�سبة  كانت  واإن 

الجن�س عالية اإلاَّ اأنَّ ن�سبة 7% فقط هم 

امراأة  المر�سحة  تكون  باأن  يرغبون  من 

من  العالية  الن�سبة  من  الرغم  على 

الن�ساء الم�ساركات في الا�ستبيان، وهناك 

27% من يف�سلون اأن يكون المر�سح رجل، 

الذكوري حتى  الفكر  يعني �سيطرة  ا  ممَّ

عن  ف�سلًا  واختياراتهم،  الن�ساء  على 

لم  واللاتي  ال�سابقات  المر�سحات  تاأثير 

يحققنَ نتائج مهمة فارقة على ال�سعيد 

ال�سيا�سي من وجهة نظر الجمهور.

هل تف�صل اأن يكون المر�صح للانتخابات رجل او امراأة او غير مهم الجن�س؟

اأترغب ان تكون الدعاية الانتخابية �صورة ام كلمات ؟

1

2

نتائج الاستبيان
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نتائج الاستبيان

كلمة  فاإنَّ  الكلمات  عدد  في  ا  اأمَّ

بين  من  الاأقل  الن�سبة  كانت  واحدة 

الخيارات؛ لاأنَّها تعبير رمزي يعتمد 

بن�سبة  الخطابية  الم�سلمات  على 

يدفع  الجمهور  فاإنَّ   ،)%11.8(

كانت  لذلك  الو�سوح،  نحو  بقوة 

الاختيار  هي  واأكثر  كلمات  ثلاث 

الاأكثر بن�سبة )52.4%(، تتو�سطهما 

كلمتان بن�سبة )%35.8(.

فاإنَّ  ال�سور  على  ذلك  ينطبق 

الواقعية منها كانت الاختيار الاأعلى 

د  يوكِّ ا  ممَّ �سعار،  اأو  بر�سم  مقارنة 

اأنَّ الجمهور يبحث عن الو�سوح من 

وذلك  لترميزه،  محاولةٍ  اأيِّ  دون 

غير  العراقي  المجتمع  اأنَّ  يعني  لا 

اختار  الانتخابات  اأنَّه في  بل   ، رمزيٍّ

ب�سورة  مطمئناً  ليكون  الو�سوح؛ 

كافية للمر�سحين.

ماهو عدد كلمات الاعلان الانتخابي التي تقف وتقراأها؟ 3

اأترغب ان تكون ال�صورة واقعية اأم ر�صم و�صعار ؟ 4
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نتائج الاستبيان

في  لها  يف�سِّ التي  الق�سايا  اأنَّ  الجمهور  يرى 

الاجتماعية  الق�سايا  هي  الانتخابية  الدعايات 

الق�سايا  ح�ساب  على  والقانونية،  والاقت�سادية 

بالحاجات  ويتعلَّق  والاأدبية،  وال�سيا�سية  الدينية 

يتعلق  بما  الحالية،  المرحلة  تفرزها  التي 

بالم�سكلات الاجتماعية والاقت�سادية والقانونية، 

معرفة  هو  ال�سوؤال  هذا  من  الغر�س  وكان 

�سابقة،  المتغيرة ومقارنتها في مرحلة  الحاجات 

وال�سيا�سية هي  الدينية  كانت الحاجات  اأن  بعد 

اأ�سبحت  انتخابات 2006،  وَفْق معطيات  الاأبرز 

الحياتية  الق�سايا  اإلى  تتجه  الاآن  الحاجات 

اي الق�صايا التي تتحدث بها الدعايات الانتخابيه وتمثلك؟ 5

كانت الحاجات الدينية والسياسية 
معطيات  وَفْق  الأبرز  هي 
انتخابات 2006، أصبحت الحاجات 
الحياتية  القضايا  إلى  تتجه  الآن 

والتنظيمية أكثر

والتنظيمية اأكثر، من ناحية تثبيت الم�سائل العامة 

للحاجات  الملحة  ال�سرورة  ناحية  ومن  اأولًا، 

القانونية والاجتماعية والاقت�سادية.
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نتائج الاستبيان

توجهات  لمعرفة  بالاألوان  المتعلق  ال�سوؤال  جاء 

الاألوان  من  اأخذت  التي  الجهة  نحو  الجمهور 

ما  لتثبيت  المعطيات  من  جزء  وهي  لها،  اأيقونة 

�سبق من النتائج، ف�سلًا عن اأنَّ الاألوان هي �سمة 

الاأفراد  عند  والرغبة  ال�سعور  تو�سح  خطابية 

الاأعلى  هو  الاأبي�س  اللون  فكان   . معينَّ لاتجاه 

الطريقة  ز  يعزِّ ا  ممَّ  ،)%51.8( بن�سبة  اختياراً 

مع  اإبرازها  الجمهور  يريد  التي  المحايدة 

النتائج  مع  مقارنة  اأنَّه  اإلاَّ  التوجهات الخطابية، 

الو�سوح  اإلى  ي�سعى  الجمهور  فاإنَّ  �سبقت  التي 

الدلالية،  بالاإ�سافات  المتكلِّف  غير  الخطابي 

ثانية  بدرجة  اختياره  فجاء  الاأخ�سر  اللون  ا  اأمَّ

ا يعني اأنَّ الجمهور مازال  بن�سبة )20.6%(، ممَّ

متفاعلًا مع الاأيقونة الاإ�سلامية باللون الاأخ�سر، 

لتكون الاألوان الاأخرى متقاربة بن�سب معينة كما 

ط. ح في المخطَّ مو�سِّ

اأي من الالوان ت�صعر بالراحة اذا �صاهدتها في الدعاية الانتخابية؟ 6
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نتائج الاستبيان

ق  يعمِّ وهو  الخطاب،  اأ�سا�سيات  من  الزمن  يعدُّ 

اأن  ويمكن  وال�سخ�سيات،  بالحدث  الاإح�سا�س 

يكون و�سيلة تقارب بين ال�سخ�سية المر�سحة وبين 

الجمهور، اإلاَّ اأنَّ ذلك يرتبط ب�سوؤال �سابق و�سمناه 

 ، تتغيرَّ الحاجات  اأنَّ  فيه  واأو�سحنا  بالحاجات، 

وجدت  لذلك   ، تتغيرَّ الزمن  مع  العلاقة  وكذلك 

الدرا�سة اأنَّ الن�سبة الاأعلى من الجمهور %51.2 

ث  تتحدَّ التي  الانتخابية  الدعايات  مع  يتفاعلون 

بالحاجات،  مرتبط  ذلك  واأنَّ  الم�ستقبل،  عنِ 

من  اأكثر  بالم�ستقبل  وعود  اإلى  الجمهور  فيحتاج 

على  ح�سل  الذي   بالتاريخ  لتذكيره  احتياجه 

ا  الاأقل في الاختيارات وهي )5.6%( ممَّ الن�سبة 

التاريخ التي  اأنَّ الجمهور غادر منطقة  يدلُّ على 

تذكرهم بق�سايا متعلقة بمرحلة النظام ال�سابق، 

وهو منطلق كان مهماً في بداية العملية ال�سيا�سية 

اإلاَّ  ال�سعبية  ال�سرعية  على  للح�سول   ،2003 في 

انَّ تلك الحاجات تغيرت لتغير الاأجيال، واأ�سبح 

الجيل الاأبرز لا ينتمي اإلى ذلك التاريخ.

هل تتفاعل مع الدعايات الانتخابية اذا تتحدث عن‑ ؟ 7
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نتائج الاستبيان

ا الاأزياء فهي عن�سر مكمل للعوامل الاأخرى فلكل  اأمَّ

�سوؤالنا  في  الخيارات  انق�سمت  ولذلك  دلالاته  زي 

وبغداديّ،  ومدنّي،  ودينيّ،  )ع�سائريّ،  اأزياء  اإلى 

اأو لا يتفاعل(، فكانت النتيجة اأنَّ الزيَّ المدني هو 

الاأكثر رغبة للجمهور، على حين كان الزي الديني 

يخالف  لا  وهو   %2.6 بن�سبة  اختياراً  الاأقل  هو 

في  رغبة  يبدي  الجمهور  لاأنَّ  الاإ�سلامي؛  التوجه 

الاأفكار الاإ�سلامية وَفْق نتائج حددتها الدرا�سة، اإلاَّ 

اأنَّه لا يتفاعل انتخابياً مع الزي الديني.

وكانت محافظتا الب�سرة وبغداد الاأعلى في اختيار 

الدين  و�سلاح  الاأنبار  ومحافظتي  المدني،  الزي 

ا الزي الديني  الاأعلى في اختيار الزي الع�سائري، اأمَّ

في  الاأعلى  هي  وبغداد  بابل  محافظتا  كانت  فقد 

اختيار الزي الديني.

اي الازياء التي يرتديها المر�صحون وتتفاعل معها ؟ 8
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نتائج الاستبيان

تناولت  درا�ستنا  فاإنَّ  ال�سخ�سي  الم�ستوى  على  ا  اأمَّ

ورجل  والمقاتل  بالفلاح  تمثلت  رمزية  �سخ�سيات 

الثلاثة؛  الرمزيات  هذه  اختيار  �سبب  ا  اأمَّ الدين، 

لاأنَّ هنالك العديد من البيئات في العراق تنح�سر 

فيها خيارات المر�سحين بين تلك الاأطراف الثلاثة، 

و�سُئِلَ  تو�سعت الخيارات،  اإذا ما  بعد ذلك  لتُقارنُ 

الجمهور في اأيِّ ال�سخ�سيات الثلاثة يتفاعل معها، 

الن�سبة  على  ح�سل  )المقاتل  اأنَّ  النتيجة  فكانت 

رمزية  تلتها   ،)%43 بن�سبة  الاهتمام  في  الاأعلى 

)الفلاح بن�سبة 40%(، فيما لم تح�سل رمزية رجل 

ا  اختيار الجمهور، ممَّ اإلاَّ على )19%( من  الدين 

اإذا ما  اأنَّ المقاتل هو الاأعلى في الاختيار  يدلُّ على 

رتِ الخيارات مع رجل الدين والفلاح، وترتفع  حُ�سِ

الاختيارات للمقاتل في محافظتي الب�سرة ووا�سط.

اي ال�صخ�صيات الثلاثة تثير اهتمامك في الانتخابات اأكثر ؟ 9
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نتائج الاستبيان

اإذا  للخيارات  قيا�س  هو  اللاحق  ال�سوؤال  وكان 

تو�سعت من ناحية الاأفكار لا ال�سخ�سيات، وبعد 

اأن كانت الخيارات مح�سورة في ال�سوؤال ال�سابق 

تو�سعت  الدين،  ورجل  والمقاتل  الفلاح  بين 

والمقاتل،  والثائر،  والم�سلح،  لتكون مع )المنقذ، 

ر(، لتكون النتائج بال�سورة الاآتية: والمفكِّ

فقد ح�سل الم�سلح على الاختيار الاأكبر بن�سبة 

ن�سبة  على  ر  المفكِّ ح�سل  حين  على   )%54(

ن�سبة  على  والثائر   ،)%31( والمنقِذ   )%45(

)15%(، والمقاتل على )10%(. وذلك يدل على 

اأنَّ رمزية المقاتل موجودة في المناطق الح�سرية 

والريفية )وا�سعة ومحدودة الخيارات( اإلاَّ انَّها 

ت�سبح اأقل بن�سبة 10% اإذا ما تو�سعت الخيارات.

المقاتل  فكرة  اأنَّ  البيانية  المعطيات   واأثبتِ 

والاإ�سلاح  الاإنقاذ  اأفكار  اأمام  تتراجع  والثائر 

ا يدلُّ على اأن التفكير بروح العمل  والتفكير، ممَّ

في هذه الخيارات اأكثر من التفكير بروح الثورة 

فكرة  تطرحها  ا  ربمَّ التي  الجذري،  والتغيير 

الثائر والمقاتل.

اأي الافكار تتفاعل معها في دعايات المر�صحين؟  10
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نتائج الاستبيان

اللاحق  ال�سوؤال  مع  متوافقة  النتائج  تلك  جاءت 

الدعايات  في  ترفع  التي  بالمقولات  المتعلق 

مقولات  بين  التفاعل  دتِ  حدَّ والتي  الانتخابية، 

واأهل  النبي  واأحاديث  والمفكرون،  )المظلومون، 

ومواعظ،  وحكم  لثائرين،  ومقولات  البيت، 

مقولات  لتكون  �سابقين(،  امٍ  لحكَّ ومقولات 

واأهل  النبي  واأحاديث  رين،  والمفكِّ المظلومين، 

كانت  حين  على  بالترتيب،  الاأعلى  هي  البيت 

ومقولات  والمواعظ  والحكم  الثائرين  مقولات 

وَفْق  الخيارات  في  الاأقل  هي  �سابقين  لحكام 

النتائج  تثبيتها  عن  ف�سلًا  يدلُّ  ا  ممَّ الترتيب، 

ال�سابقة المتعلقة بوجود الفكر الاإ�سلامي في اختيار 

الجمهور، وعلى الرغم من دعوات التغيير اإلاَّ اأنَّ 

ذ التغيير الجذري الذي تر�سمه  الجمهور لا يحبِّ

التغيير  خطاب  فاإنَّ  ولذلك  الثائرين،  مقولات 

الجمهور،  خيارات  في  متحققة  غير  ال�سامل 

ال�سابقة مازالت  الوجوه  واحتمالية عودة غالبية 

موجودة بقوة، على حين هنالك دلالة اأخرى هي 

الحكام  من  اأيّاً  يتخذ  لم  العراقيّ  الجمهور  اأنَّ 

ال�سابقين اأنوذجاً لتقبُّل مقولاته.

اأي المقولات التي يرفعها المر�صحون وتتفاعل معها؟  11
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نتائج الاستبيان

يتعزز الجانب الثقافي في ال�سعارات والرموز، على 

د الزي الوجهة التي ينتمي لها الجمهور  حين يحدِّ

وتوؤثر في خياراته، �ساألنا عن غطاء الراأ�س لمعرفة 

توجهات الجمهور نحو الجهة �سواءً كانت دينية عن 

طريق خيارات العمامة وحجاب المراأة، اأو عملية عن 

طريق اختيار خوذة الم�سنع، اأو للمقاتل عن طريق 

الاأخرى،  الخيارات  وكذلك  المقاتل،  خوذة  خيار 

فجاءت النتائج بالاختيار الاأعلى مع خوذة الم�سنع 

بن�سبة  المقاتل  خوذة  تلتها   ،)%58( تفاوؤل  بن�سبة 

)47%(، ومن ثم حجاب المراأة بن�سبة )%40.6(، 

لتكون تلك الرمزيات الاأعلى الم�سيطرة على الفكر 

الانتخابي تتقارب مع غترة الفلاح بن�سبة )%38(، 

على حين تقل ن�سبة التفاوؤل بوجود العمامة الدينية 

)15%( والعقال العربي )%22.8(.

اإلى  الحاجة  عن  المعبر  هو  الم�سنع  خوذة  م  تقدَّ  

العمل اأكثر من التوجهات، اإلاَّ اأنَّه لا يغفلها باختياره 

الدينية،  التوجهات  عن  المعبرِّ  المراأة  حجاب 

حين  على  الدين،  رجل  زي  وجود  بعدم  والم�سروط 

الثالثة  المرتبة  على  تتناف�س  المقاتل  رمزية  تبقى 

والرابعة في جميع خيارات الا�ستبيان.

اأي من اأغطية الراأ�س تثير عندك التفاوؤل من متابعتك ل�صور المر�صحين؟  12
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نتائج الاستبيان

وكانت النتيجة ال�سابقة مرتبطة بالنتيجة التالية 

بقيت  اإذ  المرغوب،  الاخت�سا�س  باختيار  المتعلقة 

التوجهات،  المتفوقة على اختيار  العمل هي  ميزة 

الاأعلى،  الاختيار  هو  المهند�س  اخت�سا�س  فكان 

فيه  كانت  والذي  �سبقه  الذي  لل�سوؤال  موافقاً 

 %( بن�سبة  الاأعلى  الاختيار  هي  الم�سنع  خوذة 

19(، والاأ�ستاذ الجامعي في المرتبة الثانية بن�سبة 

)18%(، وال�سيا�سي بن�سبة )16%(، لياأتي بعدها 

المحامي والمقاتل والطبيب.

اأي الاخت�ص�صات تمثل النمط المرغوب حين م�صاهدتك دعايات المر�صحين؟ 13

يمثل تفاعل الجمهور مع و�سعيات �سور المر�سحين 

تكون  اأن  الجمهور  يرغب  التي  لل�سورة  انعكا�ساً 

موجودة، فكانت �سورة المر�سح وهو يتحدث تعبرِّ عن 

الو�سوح، و�سورة المر�سح واقفاً تعبرِّ عن الحركة، 

على حين تعبرِّ �سورته وهو جال�س عن الا�ستقرار، 

�سوؤال  ليكون  �سابقة  اأ�سئلة  في  ثبتت  النتائج  وتلك 

تثبيتاً  الدعايات  في  فيها  المرغوب  المر�سح  و�سعية 

الن�سبة  )واقف(  وهو  المر�سح  �سورة  فكانت  لذلك 

بن�سبة  )يتحدث(  تلتها   ،)%36.9( الاأعلى 

الجمهور  عند  العالية  الرغبة  بمعنى   ،)%29.6(

دة النتائج ال�سابقة التي  في الحركة والو�سوح، موكِّ

والو�سوح في  الاخت�سا�س،  على الحركة في  دت  اأكَّ

حين  على  الاألوان،  واختيار  وال�سعارات  الكلمات 

المر�سح  �سورة  لو�سعية  المهتمين  غير  ن�سبة  كانت 

ر�سم  في  الكاملة  الاأهمية  وجود  بمعنى   )%1( هي 

الانطباع عند الجمهور.

اأي من و�صعيات المر�صحين تف�صلها في الدعايات الانتخابية؟   14
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